
愛知広告協会

実践広告ワークショップ

名古屋学芸大学　デザイン学科　3年　井川 寧々



「みる」の感動とは何か？

課題：「みる・みえる・みせる・みられる」の観点から、

五感に訴求する「みる」の感動を提案せよ。
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課題の分析



人は「みる」事で感動を得られる。

感動の種類は様々・・・

例：映像・本・景色・写真・音楽など
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課題の分析



「みえる」視野が広いほど、

多くの感動に出会うことができるのではないか？
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仮説



この考えををコンタクトレンズを通して、

利用者の多い若い女性たちへ提案しよう！
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仮説



ターゲットの現状
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心の余裕がなくなっていき、

物事の視野が狭まっていく。

「感動」の減少に・・・最近の若い女性たちは忙しく、

勉強や仕事・家庭のことなどで

日々ストレスを感じている・・・



そこで、メニコンから新しいコンセプトの

コンタクトレンズを販売することを提案！
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ターゲットへの提案



コ
ン
タ
ク
ト
レ
ン
ズ
︒

私
を
見
つ
め
る
︑

瞳を愛すると、私が変わる。

私が変わると、世界が変わる。
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この何気ない行動から「私を見つめ直す」きっかけとし、

自分自身を認め・愛することで心にゆとりのある生活を目指します。
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コンタクトを付ける時、外すとき、鏡と向き合い私を見つめる瞬間。

提案内容



瞳を愛すると、私が変わる。私が変わると、世界が変わる。

瞳を愛すると、私が変わる。私が変わると、世界が変わる。

瞳を愛すると、私が変わる。私が変わると、世界が変わる。
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使用者の多い1Dayコンタクトレンズを利用して、

毎日の気分が少し前向きになるような、小さな

メッセージ入りのパッケージに！

提案内容
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そうすることで心にゆとりをもたらし、

物事の視野が広がると普段の生活にも発見があったり

今まで見えなかった「感動」に出会える機会が訪れるようになる！

提案内容



NAME

「視線を合わせる」向かい合う瞳をイメージ

「　」には「私(I)」「愛」「eye」の意味が込められている。

「私と接触する」、「私と視線を合わせる」といった訳の意味を

持たせました。
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名称：アイ・コンタクト

SYMBOL

#19B1EC

#EC5419

涙やクリアコンタクトレンズを

連想させる明るい水色に、「瞳

が向かい合う」という意味で

反対色の色を組み合わせた。
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COLOR

ロゴデザインについて



コ
ン
タ
ク
ト
レ
ン
ズ
︒

私
を
見
つ
め
る
︑
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瞳を愛すると、私が変わる。私が変わると、世界が変わる。

��������
私を見つめる、コンタクトレンズ。

「私」を1番知っているのは、私でありたい。
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広告の展開



広告の展開

理
想
の
私
は
ど
こ
に
い
る
の
か
な
︒

��������
私を見つめる、コンタクトレンズ。

瞳
を
愛
す
る
こ
と
は
︑

　
　
　

私
を
愛
す
る
こ
と
︒
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私を見つめる、コンタクトレンズ。
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広告の展開

通勤や通学で利用される電車の駅内広告として展開
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多くの女性が利用する

Instagramを使った広告への展開。
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瞳
を
愛
す
る
こ
と
は
︑

　
　
　

私
を
愛
す
る
こ
と
︒

私を見つめる、コンタクトレンズ。

広告の展開
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このコンタクトレンズが、自分自身の視野を広げるためのきっかけとなり、

様々な「みる」の感動と出会えるような商品となる事を願います。

ご覧いただき、ありがとうございました。

まとめ


